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 چکیده 

ر د 1929 السو در ا .داران پسامدرنیسم به شمار می رودسردم ژان فرانسوا  بودریار نظریه پرداز بزرگ فرانسوی است که از

 از که 1966 الس تا و کرد آغاز متوسطه آموزش سطح در را شناسی جامعه تدریس 1956در سال  .متولد شدشهر رَنس فرانسه 

حاد واقعیت از مفاهیم تازه  مفهوم .داد کار ادامه این به ،کرد دفاع پاریس نانتر دانشگاه در ها ابژه نظام عنوان تحت خود رساله

در  ند. پس مارفته اگایست که بودریار به آن پرداخته است. او حاد واقعیت را وانمودهایی می داند که از واقعیت سبقت می 

یت فیواسطه ک ، بهصرفایدئولوژی م. از نگاه بودریار در و در فقدان واقعیت زندگی می کنیمدنیای احاطه شده توسط نشانه ها 

ه مصرف کنع میکند است که فرد را قاتن اشیا اعم از تجملی و کاربردی اختیار داشجهت در نجاتبخش اشیا در جامعه مصرفی 

صل است از ا هد که کپیدنزدیک می کند. به این معنا که فرد به شی ای رضایت  «اشبخود واقع »وه بر اینکه او را به اشیا علا

ن دلیل زما ف که بهز فرش دستباا)که در این جا فرش ماشینی مطرح است به عنوان وانموده ای د آن چیزی که در اختیار ندار

 . (دهد ایت میطولانی و قیمت بالا فرد به آن دسترسی ندارد و به وانموده ی فرش دستباف که همان فرش ماشنی است رض

 وانموده ها ،فرش ماشینی ،بودریارواژگان کلیدی: 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .gmail.com7042Azam.shz@ نویسنده مسئول: 1



 

    812 

 

 
 یو اسلم  ینالوو ارجمند ا ینیو حس یدوکوهک

 مقدمه

پرداز  هر نظریه متر ازکژان فرانسوا بودریا، یکی از برجسته ترین نظریه پردازان پسامدرنیسم است. می توان گفت، در ایران 

را  صنعتی، اومع پسااختار فرهنگی جوادیگری در این حوزه شناخته شده است. نظریات بدیع و انتقادهای تند بودریار، از س

ر رویدک بودریار به عنوان یکی از چهره های شاخص.به یکی از رک گوترین منتقدان پسامدرنیته تبدیل کرده است

یان پا اره به، با اشبودریار، در کتاب آینه تولیدپساساختارگرایی، موضع نظری قابل توجهی نسبت به پست مدرنیسم  دارد. 

ی در ناختی، سعشانه شمدرنیته، به کاستی های مارکسیسم در تبیین فرآیندهای اجتماعی موجود توجه کرده و با استفاده از ن

 علاوه بر ه کالابیان ویژگی های عصر جدید می کند. وی با پرداخت به جنبه های نشانه شناختی مصرف کالا، نشان داد ک

ه سوژه بکالا  ی است. یعنی مصرف کالا دارای یک دلالت اجتماعی و فرهنگی است. وارزش مبادله، دارای ارزش نشانه ا

ر ه و به عصشباع شداژان بودریار استدلال می کند که جوامع پسامدرن از تکنولوژی های اطلاعاتی و ارتباط معنا می دهد. 

 (1394 ،)بودریار .وانمایی )شبیه سازی( وارد شده اند

 

 د واقعیت در پسامدرنیتهحا

ی شد که ما در عصر وانمود میلادی مدع 80و  70او دهه  .دنیای معاصر را به مثابه جهانی آکنده از مجاز می پندارد ،ژان بودریا

 نر شروع ود در هرسانه رویاهای جدی ،ها به سر می بریم و فراگیر شدن آن از گسترش تکنولوژی های متعدد چون کامپیوتر

دین و حله نماتداوم پیدا می کند و جامعه مدرن از مرحله متالوژیک به مر ،سازمان جامعه بر حسب رمزگان وانمودبه 

 ( 1395 ،به عقیده او در دوره معاصر معناها و پیام ها در هم می آمیزند )شریف زاده .وانمودگی سیر کرده است

م شکل ارکسیست فرهنگی و فلسفه پست مدرن بر اساس نظریات ماندیشه های او مانند بسیاری از نظریه پردازان مطالعا

ی متشخیص  سه سطح دارد : سطح اول نسخه بدلی از واقعیت است که به وضوح قابل "وانمود "در نظر بودریار  .گرفت

یان مز ه مرکنسخه بدلی است که آنچنان طبیعی می نماید  ،سطح دوم .باشد و بدون شک در نظر او این امر بدیهی است

چنین  توان می .نسخه بدلی است که واقعیتی از آن خود را تولید می کند ،واقعیت و وانمود را محو کرده و سطح سوم

 .ادز تعمیم دیشن نیسطوحی را که بودریا در باب فضای مجازی و در ارتباط با تکنولوژی به حوزه هنرهای مفهومی و اینستال

 ( 1395 ،)شریف زاده

که  تلویزیون ورسانه  مانند ،بیان می کند "حاد واقعیت  " ،سوم وانمودها را که از جهان واقعیت سبقت می گیرد بودریار سطح

 "در کتاب 1980هه دبودریار در  .اموری شبیه به واقعیت را نمایش می دهند و بلکه از واقعیت جهان امروز فراتر می روند

ی کند مری باز ماا برای سئله رمز نادیده گرفتن واقعیت را ممکن می سازد و راه راظهار می دارد که م "مبادله نمادین و مرگ 

ز در .دوران رمی نامدکه حاد واقعیت نام دارد به بیان دیگر وضعیتی که در آن رمز جایگزین واقعیت می شود را نام گذاری م

 ،اده)شریف ز .ی سازده معنای عصر تولید ممکن مرمز نادید ه گرفتن واقعیت را ب .واقع دوران نشانه را پشت سر گذاشته است

صل را می یزهای اچبودریار، در میان آراء خود، مفهوم شبیه سازی را مطرح می کند. بدین معنی که، نمایندگان یک  (1395

م وانمودها و ود به نااو در کتاب مشهور خ(. 38؛ 1389گیرند، و این نمایندگان)وانمودها( مهمتر از اصل می شوند )فرقانی، 

مسخرآمیز از موضوع دیگر تقلید از واقعیت یا حتی تقلید ت»منتشر شده است می گوید:  1994وانمودگی ها که در سال 

 (1394 ،بودریار)«.  واقعیت نیست، بلکه موضوع عبارت است از جایگزین کردن نشانه های امر واقع به جای خود امر واقع

 م برد. انمایی ناه مراتب ومدلول را در نشانه شناسی طبقه می کند، که از آن می توان به سلسل نوع رابطه میان دال و 4بودریار 

نه فرا تان که نشایت عینیک در این مرحله، نشانه دقیقاً یک واقعیت بیرونی را بازتاب می کند )ریزش برگ درخبازتاب واقع -1

 رسیدن پاییز است(.

 ایی بر چهره واقعی می شود.مرحله نشانه ه پوشش واقعیت: در این -2
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یای ند، مثل دنعیتی اساسی را می پوشابه جای واقعیت )واقعیت مجازی(، در این مرحله نشانه، فقدان با غیبت واق نشانه -3

 دیزنی، غذاهای ارگانیک.

ورت ا و خود صودهیالی که در این مرحله نشانه هیچ ارتباطی با واقعیت ندارد، و نشانه چیزی نیست جز وانمنشانه های خ -4

 خیالی، توهمی و شباهت تصنعی و ساختگی 

ند. کبندی می  از شرطدنیای وانموده از نظر بودریار، شبیه یک کازینو است که فرد می داند پولش را از دست می دهد، اما ب

د، گی می کننی زنداززیرا گمان می برد که چاره ای جز آن ندارد. او بر این باور بود که جوامع پست مدرن در عصر شبیه س

وسط اطه شده تیای احعنصری که رسانه ها و فناوی اطلاعات، باعث اشباع شدگی اطلاعاتی جوامع شده اند، بنابراین ما در دن

 رمزگذاری شده و نشانه ها و در فقدان واقعیت زندگی می کنیم. و به این فرایند عظیم شبیه سازی عناصر و نشانه گذاری

 (.1389ی شوند و واقعیت نو را می سازند )فرقانی، شده، با هم ترکیب م

ی هیچ ر واقعشاید مناقشه برانگیزترین مفهومی که بودریار مطرح می کند، فوق واقعیت است. او می گوید وقتی که ام

ستیم. ه و به روقعیت رخاستگاهی در واقعیت ندارد، تمایز بین اشیاء و باز نمایی محو می شود. و ما در این وضعیت مافوق وا

ه رسانه کی دهد به عبارت دیگر فوق واقعیت مدعی است که واقعیت بر اساس وانموده ها ساخته شده است.بودریار توضیح م

 ورسانه ای  م دسترسی به واقعیت، توده را درگیر جهانی از نشانه ها، کالاها، تصاویرواقعیت و عد -با ایجاد فضای حاد

 (1392افراد به واقعیت هر حوزه را منحل می کند. )منصوریان،  وانمایی ها می کند و امکان دسترسی

 

 رابطه بین نظام اشیا و سبک زندگی

ط با ه که روابمانگونهاز دیدگاه بودریار اشیا هر کدام کارکرد خاص خود را دارند، اما کلیت یکپارچه ای را شکل میدهند و 

ایستی بختی اشیا عه شناتغییر میشود و واقعیت روان شناختی و جام خانواده و جامعه تغییر پیدا میکند، سبک اشیا نیز دستخوش

لالت های دیا، اشیا ظام اشمورد توجه قرار گیرند. آنگونه که زبان و گفتار در زبان شناسی از یکدیگر قابل تفکیک میباشند در ن

چنین د و همود و شخصی میشوعینی و ضمنی شان) که بر اساس آنها روی شی سرمایه گذاری میشود و به بازار عرضه میش

ر نقش آن د فضا و حالت کاربردی پیدا میکند و وارد نظام فرهنگی میشود( از هم قابل تفکیک نیستند.میان ساختار و نظام

طح بگوی دو سیز جوانترجیحات فضایی کاربر فضا در بیشتر متون جامعه شناسی نادیده گرفته می شود. در این میان نظام فضا 

 کردی و معنوی است.نیازهای کار

 

 نظام اشیا در منزل

واسطه ی  دگی بهبشر همواره به دنبال پیشرفت و رفاه بیشتر در زندگی روزمره بوده است و در راستای وصال به این آسو

فرش  ره می جستآن به ساخت با استفاده از ابزارهایی، این مهم را فراهم می ساخت. یکی از ابزارهایی که بشر از دیرباز از

ود در لامت خاست که نوعی پوششِ درخور زمین است. بشر اولیه با استفاده از برگ  درختان و الیاف گیاهی به جهت س

هان به جرش در مقابل رطوبت و سرما،گزند حشرات و جانوران، چیزهایی می بافت. می توان ادعا کرد که تاریخچه حضور ف

نجام این اد و برای می کر ه به تقلید از پرندگان برای خود زیر اندازی تهیهدوران پس از زندگی در غار باز می گردد. بشر اولی

م یافت و ک ارتقا ابزارهای ساخت این وسیله ،به مرور با پیشرفت جامعه ی  بشری.کار از شاخ و برگ درختان بهره می جست

 . ین زیرانداز های سخت و زبر شدکم زیراندازهای نرم و زیبا جایگز
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 :   فرش دستباف

ی داشته یت فراواناز اهماز گرانبها ترین هنرهای دستی در ایران فرش دستباف است که بواسطه  ی ذوق و هنر ایرانیان از دیر ب

بین  ران دردر حقیقت فرش دستباف ایرانی را می توان نماد فرهنگ و هویت ملی دانست.فرش دستباف نماد ملت ای.است

سی کیرانی بر ستباف ادفهم زیبایی فرش  .دستباف آن و فرش دستباف را با ایران میشناسد اقوام است و جهان ایران را با فرش

 ز این حیثست و ااپوشیده نیست چرا که فرش ایرانی هنری است کاربردی و استفاده روزمره آن با زندگی مردم آمیخته شده 

و پود فرش ایرانی گره خورده روح و اندیشه زیبایی دوست مردم با تار .فرش ایرانی هنری مردمی است

 ( 28،1385است.)دریایی،

زل خود در من چراکه امروزه کمتر کسی است که از فرش،بی شک همه ی ما با فرش چه ماشینی و چه دستباف آشنایی داریم

عنوان مچنین به ومنزل  استفاده نکند و همه ی ما در خانه هایمان حداقل یک الی دو فرش داریم و از آن برای تزئین و زیبایی

زلمان دیوار من ش برویزیر انداز و زیرپایی استفاده می کنیم که هم می تواند هم بصورت زیر پایی باشد و یا بصورت تابلوفر

دیم اشاره کر صل قبلفو جنس فرش می تواند با توجه به سلیقه یا بودجه مد نظرمان ماشینی یا دستباف باشد.همان طور که در 

 د.ود می باشخاص خ با این حال تاریخچه فرش ماشینی دارای جایگاه،ازه ای در صنعت فرش جهان را داردایرانِ ما نام پرآو

ست که در شوری اهمان طور که می دانیم شروع صنعتی شدن فرش همراه با اختراع ماشین بخار می باشد و آمریکا نخستین ک

 .آن دستگاه هایی با نیروی بخار جهت تولید فرش استفاده می شد

ز ااستفاده  گسترش اولین قصد صنعتی شدن، تولید فرش هایی شبیه به فرش دستباف اما با قیمت پایین تر یا به عبارت دیگر

باف از رش دستفرش به داخل خانه های طبقه متوسط و حتی فقیر جامعه می باشد. صنعت فرش ماشینی در ایران بر خلاف ف

 سابقه چندان طولانی برخوردار نیست.

 

 ء کارکردیااشی

گونه که کلیه خواهند که کارکردی باشند همانشان کارکردی هستند. کلیه اشیا میها، مواد، چیدمان فضا همهها، فرمرنگ

 بندی کرد:توان در دو گروه کلی زیر دستهخواهند دموکراتیک باشند. اشیای کارکردی را از دیدگاه بوردیو میها میرژیم

 

 ساختارهای چیدمان

اربرد کدهند. اثاثیه هر کدام بندی اثاثیه تصویری وفادارانه از ساختارهای خانوادگی و اجتماعی یک دوره را ارائه میبترکی

ای که همگی بر اساس چیدمان خاصی در خانه قرار گونهدهند؛ بهای را تشکیل میخاص خود را دارند اما کلیت یکپارچه

یابند که ینواده مرتبط است. اثاثیه حول محوری سامان مکارکردهای مختلف خا گیرند. هر قطعه هدف مشخصی دارد که بامی

دهد که می ضامن ترتیب زمانی منظم رفتارهاست؛ یعنی حضور نمادین خانواده. چیدمان این وسایل فضای خاصی را شکل

اشغال  به روایت انسانی،دهد زیرا نخستین کارکرد اشیا، شخصیت بخشیدن چندان به نظم و ترتیب عینی توجه نشان نمی

 فضای مشترک و برخورداری از روح است.

 

 ساختارهای محیطی

طور سنتی رنگ دارای اشارات روانی و اخلاقی است. گیرد. بهها و غیره را در برمیها، مصالح، فرمساختار محیطی، رنگ

همچنین رنگ ممکن است خاص کند، هرکس رنگ مخصوص به خودش را دارد یا اینکه رنگ خود را به محیط تحمیل می

طور مثال چوب را در نظر نوعی ماده چوب، چرم، پارچه و غیره باشد. همین تحلیل در مورد مصالح نیز مصداق دارد؛ به

کند،  تنفس گیرد،  زندگی میاش را از زمین میباشد؛ زیرا مادهبگیرید که امروزه به خاطر نوستالژی عاطفی بسیار گران می
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ها مند گرم و سرد در آنهای مسئله ما را به چند نتیجه رهنمون می سازد؛ تناوب نظامتحلیل رنگ»کند. می کند و کارمی

کند که همواره نزدیکی و فاصله را یکجا در خود دارد. معماری داخلی در محیط درنهایت مفهوم محیط را تعریف می

گرما و سرما و نزدیکی و فاصله موجود میان اشیایِ سازنده آن شده است که در میان موجودات همان تناوب ای طراحیگونهبه

ها، وسایل کارکردی مانند مبلمان، اثاثیه و غیره همگی در ها، مصالح، فرمبنابراین از دیدگاه بوردیو، رنگ«. کندرا برقرار می

 گیرند.جرگه اشیاء کارکردی قرار می

 

 ای(ی ذهنی )قدیمی یا اسطورهاشیا

ین شی غیر اای است. این شیء آثار علمی ندارد و کار آن فقط دلالت است. ارجاع به گذشته کاملاً اسطوره ء قدیمی باشی

لکه با ر نداریم بکند و حد نهایی نفع کارکردهای اولیه است. در اینجا با زمان واقعی سروکاساختاری است؛ ساختار را نفی می

کشد؛ بنابراین شیء قدیمی در ها را به دوش میشیء قدیمی وظیفه حمل آنهای فرهنگی زمان مواجهیم که ها یا شاخصنشانه

شان دارد، پردازد و موجودیتی مانند نمسکن معاصر جایگاهی ویژه دارد تا جایی که شیء قدیمی به دفع زمان در محیط می

ه نسبت شیء مزبور دارای کمترین رابطگیرد. برعکس ازآنجاکه ها قرار میای نسبی با آنفرقی با دیگر عناصر ندارد و در رابطه

ای پیدا گیرد، جایگاه روانی ویژهصورت یک کیفیت و در قالب حضوری اصیل در نظر میبا سایر اشخاص بوده و خود را به

یی،  ل یا صاحب سبک، اشیای روستای و اثاثیه قدیمی مسی، اشیای استیگردد. اشیاء قدیمکند و به واقعیت دیگری تبدیل میمی

هم مه از همین دستی، سفالگری بومی، فولکلور، تابلو های خط و همچنین تابلو ها و مجسمه ها با مفاهیم مذهبی و غیرصنایع

 سرچشمه می گیرد.

ده در عمهای ضدر باور بودریار در جامعه مصرفی،  مصرف کالا برطرف کننده شکافهای اجتماعی و سلسله مراتب و تبعی 

نی گی یکسامصرف نیز مانند آموزش، فرصتهای فرهن»حوزه قدرت است. از نظر بودریار چنین چیزی صحت ندارد، بلکه: 

ودریار مصرف را از ای نرو ب )74همان،  (« برای بدنه اجتماع فراهم نمی کند. مصرف، شکافها را حتی آشکارتر می سازد

شدیدی  حاظ تبعیضه از لما نه صرفا در مفهوم اقتصادی آن در ارتباط با اشیا، بلکهمانند آموزش، یک نهاد طبقاتی م یداند، ا

ا ضی با اشیبند: بعیعنی که تنها بعضی ها به منطق مستقل و خردگرای عناصر محیط دست مییا»که در این مفهوم وجود دارد: 

زش اشیا بردن ار ک اقتصاد جادویی، بالانمی کنند و بعضی دیگر خود را وقف ی« مصرف»سروکار ندارند و به مفهوم حقیقی 

دقیقا همان  به آن صورتی که وجود دارند و بقیه چیزهایی کرد هاند که شیء محسوب می شوند: این منطق ب تپرستانه،

 یرا در اختیارزایدئولوژی مصرف،  به واسطه کیفیت نجاتبخش اشیا در جامعه مصرفی؛  )75،همان  («ایدئولوژی مصرف است

میکند که  د را قانعابد؛ فریاشیا اعم از تجملی و کاربردی، م یتواند در راستای دستیابی به پایگاه اجتماعی فرد، کارکرد داشتن 

 نزدیک می کند.  «خود واقع یاش »مصرف اشیا علاوه بر اینکه او را به 

   

 انسان برای اشیا یا اشیا برای انسان:  

رای یم.  ما بست یافتخود پی بردیم، به  درکی از  وجودِ اشیا در اطراف خود نیز دهمه ی ما از زمانی که به ماهیت وجودی 

گرو  دگی ما درکه زن البته به معنای این نیست .برطرف کردن برخی از نیاز های روزمره مان به برخی از اشیا احتیاج داریم

در   ساسی ایبرخی از اشیا نقش ا .بریم وجود اشیاست، هرچند از آن ها جهت رفاه  و آسایش نسبی در زندگی بهره می

ا ر زندگی ماذبی دزندگی ما ایفا می کنند و برخی دیگر نقش دوم این ماجرا هستند و دسته ی آخر اشیایی هستند که نقش ک

ر دنقشی نها ه وجود آکدسته ای از اشیا  هستند  ،اشیا نشان دهنده ی طبقه ی اجتماعی افراد نیز هستند. اشیا کاذبدارند.  

 .  ه می شونداد تهیبهبود زندگی ما ایفا نخواهد کرد اما به جهت آرامش روانی یا به رخ کشیدن طبقه ی اجتماعی توسط افر
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ی در و سودجوی انه ایاز طرفی نظام تولید در هر جامعه برای بقای خود نیاز به  نظام مصرف دارد به همین سبب با  فریب رس

ی  ا در عرصهکنند ت شده را به گونه ای به عنوان یک شئ اولیه و لازم در زندگی بشری معرفی میاشیا کاذب تولید ،تبلیغات

تولید   و  نقش نظام اخته وتولید باقی بمانند. در همین راستا است. بودریار در کتاب نظام اشیا به تفسیر دقیق ماهیت اشیا پرد

تجلی یک م ر کدام بودریار اشیا در حکم  نشانه هایی هستند که ه به عقیده .تبلیغات  را در مصرف به خوبی عیان می کند

 معنای متفاوتند که کاربرد آنها به معنی نقش و مفهومشان نیست.  

 ز از گرماابستان فرش از جمله اشیایی است که نقش اول را در داستان زندگیِ هر انسانی دارد، مثلا فرش دستبافت در تا

حساس می ود خود انیازهای بیشتری در وج،انسان همواره با پیشرفت جهان ماشینیاز سرما.   جلوگیری می کند و در زمستان

 کند که وابسته به تغییرات زیست محیطی و اجتماعی وی است. 

ین  های نخست به فرشمثلاً در تولید فرش های اولیه  بسته به جهان پیرامون و نبود تکنولوژی و امکانات، وجود فرش  یا ش

تراحت و گام اسایمنی و آسایش هن،محافظت درمقابل سرما یا گرما  ،لوگیری از گزند برخی از حشرات  و خزندگانبرای ج

ون ر دکوراسیدمی هم خواب بوده اما با پیشرفت بشری و تکامل نیازهای انسانی امروزه فرش علاوه بر نیازهای پیشین نقش مه

ی  ن به آلرژبتلایامبر اساس تحقیقات صورت گرفته وجود فرشدر خانه برای  منازل و هم سلامت افراد خانواده دارند چرا که

ر درات موجود ذار و  و آسم بسیار مفید است، فرش مانند یک فیلتر هوا در خانه عمل می کند و با به دام انداختن گرد و غب

رش متغیر ازه ی فبه نوع طرح و اندهوا باعث بهبود کیفیت هوای داخل  منزل می شود. پروسه ی تولید فرش دستباف  بسته 

است. بنابراین قالی بافته   متری( زمان تقریبی یک ساله  لازم12) 4در  3است، مثلا در تولید یک فرش با کیفیت بالا  و ابعادِ  

شم، ر پفی نظیا الیابشده با دست  به سبب زمانِ   زیادی که در راستای تولید آن صرف شده،گران است. قالی دستباف معمولا 

 ازی طرح وجسته سابریشم، پنبه، کنف و دیگر الیاف طبیعی تولید می شود. ابریشم گاهی اوقات در قالیهای پشمی برای بر

سل د چندین نی توانمهمچنین بهبود و زیبایی قالی به کار میرود. فرش دستباف با کیفیت بالا، اگر به خوبی نگهداری شود، 

  .دست به دست شود

 ،نفعالیمصرف ا ،جامعه یا با عناوینی از جمله مصرف زدگی، مصرف بیش از حد، مصرف ظاهرگرایانه گرایی در مصرف

و  موجود مصرف به شکل موردی اصالتی، مصرف به منظور مصرف، جامعه مصرف گرا، فرهنگ مصرف گرایانه و... مفاهیم

ین اخص ترشجامعه نوین امروزی، یکی از  معرف در جهت موضوع مصرف و در جایگاه جدید آن می باشند. مصرفگرایی در

اشد. بتناب( می ابل اجپارمترهای نظام سرمایهداری )تغییر دادن پارامتری اجتماعی، تاریخی و فرهنگی به نیازی طبیعی غیر ق

ارد در دین استانیاتیتراین مورد را میتوان در واقع به نوعی یک ایدئولوژی، متغییرهایی اصلی از مدل زندگی در عصر جدید، ح

و  رگراییمیزان کیفیت زندگی،  شکلی از تجربه فرهنگی جامعه،  روشی لذتبخش و لذتطلبی غیرقابل ا شباع، حس شه

اهرسازی و مکانی برای ظ ،رایانه، علتی که میتواند تمیز دهنده و البته هویت آفرین باشدگ-یوتوپیایی به صورت آرمان

زیاد  قص هاینی در جهان امروزی و به بیان کرانک، مسئلهای که با وجود فخرفروشی، ارضا کنن ده، طرازی جهت خوشبخت

 (. 1388،رانکو استفاده از یک مهندسی نامطلوب، ارزشهای درونی آن، جایگزین یک میراث فرهنگی پوشیده شده است )،ک

 .ده استویی کردور، پیشگمیلر از جمله روشنفکران فاخری بوده است که در حوزه نتایج و عواقب مصرف گرایی از سالهای 

ا رهبود خود نایی بآرتور میلر عنوان میکند: سالیان قبل اگر کسی از نظر حالت جسمی در وضعیت مناسبی قرار نداشت و توا

ی و هو توانایدا کردنداشت به کلیسا پناه میآورد یا اینکه انقالب میکرد. اما در روزگار امروزی به شخصی که حال بدی پی

ت و رابر سیاسسبی در بو بر این باور میباشد که خرید گزینه ی منا ندارد، پیشنهاد خرید را می کند رستگاری راتشخیص منبع 

 (. 1393،دین می باشد )باکاک و تامپسون

 پرداز بیان می کند که برداشت تاریخی از مقوله ی آزادی همراه با دو مشکل می باشد:  (1988)باومن  
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یل محت تأثیر زادی تز و میل به آسپس اینکه نیا ،نخست برای دست یابی به آزادی واقعی باید به منابع کمیاب دسترسی داشت

مایه امعه سرجای تردیدی باقی نخواهد ماند که مصرف شاخصه اصلی ج .دیگری به کنش متقابل اجتماعی قرار خواهدگرفت

ن تر از نظریه پردازاپردازان اروپایی در تحقیق و بررسی نظریههای مصرف بسیار بیش داری معاصر آمریکا میباشد اما نظر یه

نی ادعا زما ستند. اینهای تولیدگرایانه غالب ه درجامعه شناسی کشور آمریکا کماکان جهت گیریفعالیت داشته اند. ی آمریکای

ار و تی و کثابت خواهد شد که می توان دید در جامعه ی آمریکایی وجود متخصصین در زمینه ی جامعه شناسی های صنع

ست شک نی ز متخصصین در حوزه جامعه شناسی مصرف می باشد. جایهمچنین جامعه شناسی سازمان ها به مراتب بیشتر ا

یدی ردازی تولظریه پکه با مفروض نگه داشتن گرایشها در زمینه اجتماعی و سیاسی حاکم، نظریه پردازی مصرفی نهایتا  از ن

 رشد بیشتری خواهدکرد. 

 

 گیری  هنتیج

م فرش ی به ناانموده در جهان امروز بود )وانموده علت گرایش به یک وا ،چیزی که ما در این پزوهش به آن پرداختیم 

جاری تد فضای جامعه ی مصرفی در نگاه بودریار شامل تمامی اقلامی است که وار. ماشینی که کپی است از فرش دستباف(

غ و ن بالقیقت ذهحقناعت کردن به کمتر از چیزی که امکان به دست آوردن آن را داریم نوعی بلند نظری است.در  می شوند.

ن وانمود ه عنواپرورش یافته به کمتر از آنچه که موجود است رضایت می دهد، شاید اولین شروع و جرقه ی فرش ماشینی ب

 .ای از فرش دستباف نیز همین بوده است

ده در های عمدر باور بودریار در جامعه مصرفی،  مصرف کالا برطرف کننده شکافهای اجتماعی و سلسله مراتب و تبعیض

نی گی یکسامصرف نیز مانند آموزش، فرصتهای فرهن»قدرت است. از نظر بودریار چنین چیزی صحت ندارد، بلکه:  حوزه

د آموزش، ا هماننردر حقیقت  بودریار مصرف « برای بدنه اجتماع فراهم نمی کند. مصرف، شکافها را حتی آشکارتر می سازد

ن مفهوم که در ای شدیدی دی آن در ارتباط با اشیا، بلکه از لحاظ تبعیضیک نهاد طبقاتی میداند، اما نه صرفا در مفهوم اقتصا

به  ور ندارند ا سروکایعنی که تنها بعضی ها به منطق مستقل و خردگرای عناصر محیط دست مییابند: بعضی با اشی»وجود دارد: 

ه کن صورتی آن ارزش اشیا به نمی کنند و بعضی دیگر خود را وقف یک اقتصاد جادویی، بالا برد« مصرف»مفهوم حقیقی 

مصرف  ئولوژیوجود دارند و بقیه چیزهایی کرد هاند که شیء محسوب می شوند: این منطق ب تپرستانه، دقیقا همان اید

ا اعم از شتن اشیایدئولوژی مصرف،  به واسطه کیفیت نجاتبخش اشیا در جامعه مصرفی؛ زیرا در اختیار دا نیبنابرا «است

ا علاوه مصرف اشی یکند کهمم یتواند در راستای دستیابی به پایگاه اجتماعی فرد، کارکرد یابد؛ فرد را قانع تجملی و کاربردی، 

ارد جهان ست و ما وبه اعتقاد بودریار جهان پسامدرن جهان وانموده ا نزدیک می کند.«خود واقع یاش »بر اینکه او را به 

عی جهان واق واقعیت ور واقعیت تولید می شود اما از قدرت ما خارج است و آنچه که ما از فراواقعی شده ایم به عبارتی دیگ

لیت های اس فعامشاهده می کنیم در حقیقت تصویری است که به نشان داده می شود.از نگاه بودریار شیوه ی زندگی بر اس

ش خشد.فرهر شخص هویتی مستقل می ب نظام مندی است که برگرفته علایق و سلایق هر فرد است که بر همین اساس به

نسان ها ایی که دستباف نسبت به فرش ماشینی قیمت بالاتری دارد و مدت زمان طولانی تری تولید می شود یکی از علت ها

در  یزی کهبه وانموده ای چون فرش ماشینی روی می آورند این است که سطح توقع انسان تکامل یافته نسبت به آن چ

 ارد. ت را درضایت در مقابل چیزی است که بیشترین تشابه را با آنچه که مطلوب وی بوده اس ،دارددسترس وی قرار ن
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 منابع

 (.  نماد ونشانه شناسی در فرش ایران،انتشارات فرهنگسرای میر دشتی،تهران.1393افروغ، محمد. )

فرهنگ  تن،فصلنامهمبا قابلیت بهره گیری در قالب گفتار  ( نماد و نشانه شناسی در فرش ایرانی الگویی1391افروغ،محمد )

 .131-141،صص25ش،مردم ایران

 .27-35. 3،ن، ش(؛ هویت ایرانی، گفتگو )ویژة ایرانی بودن(، مجله فرهنگی و اجتماعی دانشگاه تهرا1372شرف، احمد )ا

فصلنامه نادهش. کتاب ب نشیبر اساس متن آفر کیریپاز یخوانا کردن متن قال (1391) ینوروز برازجان دایزهرا و و ،یآذر

 .11-12 11،سال پنجم، شماره ه،یما نقش یپژوهشعلمی 

 1-13 .10،، فصلنامة علمی پژوهشی سوره، ش«حکمت باغ ایرانی»(؛ 1388اصحابی، رؤیا و شادی براتی )

 ) مدخلی بر اصول و روش هنر دینی، مبانی هنر معنوی1376بورکهارت، تیتوس ( 

 .دینی هنری حوزه هنری)مجموعه مقالات(، ترجمه جلال ستّ :اری، تهران دفتر مطالعات 

 .فرهنگ رسانههای گروهی ترجمه احمدزاده، شیده، ارغنون(. 1380)بودریار، ژان. 

 .ارغنون ،در باب تحقق ارزش مبادله ترجمه فرهادپور، مراد (.1380)بودریار، ژان. 

 (/https://asrinkala.com/blog/karbord-bth-jghh-chistبر گرفته از مجله اینترنتی ) ست؟یکاربرد بته جقه چ

 .انتشارات ققنوس ،آمریکا (.1384)بودریار، ژان. 

 .چرا همه چیز تاکنون ناپدید نشده ؟، حرفه نویسنده(. 1394)بودریار، ژان. 

 .رساله ای درباره پدیده های افراطی، ثالث –شفافیت شیطانی  (.1399)بودریار، ژان. 

 میل ارزش مبادله، ترجمه مراد فرهادپور، ارغنون.در باب تحقق  (.1380)بودریار، ژان.

 پسامدرنیسم و معمای هویت، گفتمان. ،مدرنیسم(. 1381)تاجیک، محمدرضا. 

 .5 4،ش« ، گل جامنمادگرایی و تأثیر آن در فرش فصلنامه ) » 1385چیتسازیان، امیرحسین (

 .25-36صص،پنج علمی پژوهشی انجمن فرش ایران، ش چهار وفصلنامه ،( زیبایی در فرش دستباف ایران1385دریایی،نازیلا)

 .(. پژوهشی در فرش ایران،یساولی،تهران1381ژوله،تورج. )

 . بودریار و برخی رویههای فرهنگی، ترجمه صادقی، احمد، گفتمان ( 1381)ساراپ، مادن. 

 .(. بافت فرش ماشیتی،مرسل،تهران1380شجریان،اسماعیل. )

 ،منظر ژان بودریار بررسی نشانه شناسی فرهنگی آثار چیدمان سوبوگوپتا از( 1395)محمدرضا، فرازمند، فرناز. شریف زاده، 

 .پژوهش در علوم و تکنولوژی

 .گفتمان ،رهیافت پسامدرن در روابط بین الملل ،فراسوی جدال پوزیتیویستی (.1381)صدوقی، علی. 

یه بودریار نشر مرور نقدی بر اندیشه های ارتباطی ژان ،؛ خلق فراواقعیت واقعیت رسانه(. 1389)فرقانی، محمد مهدی. 

 .مطالعات رسانهای

نظر مانمایی از  بررسی رسانه به مثابه تولید کننده ،. هنر و حقیقت رسانه در روزگار پست مدرن(1392)سهیلا. ،منصوره

 .بودریار

 .27-37،ص6ش ،،ماهنامه شباککیریپاز یقال یههاینقشما نینماد میمفاه (.1396) ،عبداللهییرزایم

 (./https://kohanjournal.com) کهن ینیو ماش یصنعت فرش نساج یمجله اختصاص

صصی علوم فصلنامه تخ  ،پست مدرن روش شناسی و معرفت شناسی در رهیافت(. 1389)نوذری، حسینعلی؛ شیخلر، کاظم. 

 .12سیاسی، 

 .تهران ،. بودریار، ترجمه پیام یزدانجو، قدم اول(1379)هوروکس، کریس. 

https://kohanjournal.com/

