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 چکیده 

یه گذاری و سرماگردشگری به عنوان یکی از اهرم های قوی در زمینه رشد اقتصادی در جوامع امروزی مطرح است. از این ر

رای که دا در این صنعت به عنوان یکی اهداف برنامه ریزی سیاستمداران مطرح می باشد. یکی از شاخه های گردشگری

به  ت نسبتگذاری می باشد بحث گردشگری ورزشی می باشد. فعالان حوزه گردشگری با شناخ پتانسیل بالا جهت سرمایه

ا دارند. لذمعه برظرفیت های این بخش از گردشگری می توانند گام بلندی در جهت ایجاد اشتغال و افزایش رشد اقتصادی جا

 نظر از هشوژپ ینا رکت مردمی می پردازد.راهکار مشا توسعه گردشگری ورزشی در استان اردبیل بااین پژوهش به بررسی 

دید. این تفاده گرکه به صورت میدانی انجام شد. برای جمع آوری اطلاعات از روش میدانی و کتابخانه ای اس دیبررکا هدف

ردم ی گردشگری ورزشی و راهکارهای مشارکت متحقیق به صورت متوالی در دو بخش اصلی تعیین عوامل مؤثر در توسعه

رسنل ادارات د که شامل مدیران ارشد و پننفر می باش 449جامعه آماری تحقیق شد. ه گردشگری ورزشی انجام در توسع

لمی در رشته نفر( و اعضای هیات ع 200نفر(، روسای هیاتهای ورزشی سطح استان ) 214ورزش و جوانان استان اردبیل )

اعضای هر یک از  می باشد. نمونه تحقیق نیز براساس تعدادنفر(  35تربیت بدنی و علوم ورزشی در گرایش مدیریت ورزشی )

ی اندازه گیر بزارجامعه های تعریف شده و به شکل نسبتی تعیین و در قالب نمونه گیری تصادفی ساده گزینش خواهند شد. ا

عوامل  سؤال و پرسشنامه محقق ساخته 45شامل  عوامل توسعه گردشگری ورزشیساخته ی محقق این پژوهش، پرسشنامه

های جمع آوری در این تحقیق جهت تحلیل دادهسوال است.  13مشتمل بر موثر بر مشارکت مردم توسعه گردشگری ورزشی 

ها از آزمون ی جهت بررسی وضعیت توزیع طبیعی دادهشد. بخش آمار استنباط از آمار توصیفی و استنباطی استفادهشده 

وسعه برای بررسی نقش عوامل در ت خ برای تعیین پایایی استفاده شد.از روش آلفای کرونبااسمیرنوف و  -کولموگروف

 رد یا گردشگری ورزشی از آزمون پارامتریک تی تک نمونه ای و فرضیات تحقیق به روش رگرسیون و ضریب همبستگی

 واملعربوط به گین مانبالاترین می ،ی استان اردبیلورزش یتوسعه گردشگر از بین عواملتایید شد. نتایج تحقیق نشان داد که 

 ( می96/3 ±64/0) غاتیو تبل یابیمل بازارعواترین میانگین مربوط به ( و پایین48/4 ±64/0) تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

ترین میانگین مربوط به ( و پایین68/4 ±42/0) شرایط امنیتیامل وعبالاترین میانگین مربوط به  ،مشارکت از بین عوامل باشد.

های بدست هبا توجه به آمار( می باشد. بررسی فرضیه های پژوهش نشان داد که 21/3 ±38/0های دولت )حمایت عوامل 

ر مشارکت مردم حمایت مسئولین، حمایت رسانه ها و حمایت ارگان های امنیتی د 05/0آمده و سطح معنی داری کوچکتر از 

ر دیه گذاری ت سرماان پیشنهاد داد که با توجه به اهمیدر توسعه گردشگری ورزشی تأثیر معنی داری دارد. بنابراین می تو

م را جهت یط لازصنعت توریسم ورزشی و نقش آن در اشتغالزایی و رشد اقتصادی استان، مسئولین و سیاستگذاران باید شرا

 ورود بخش خصوصی جهت سرمایه گذاری در این صنعت را فراهم آورند. 

 مشارکت، استان اردبیل گردشگری، گردشگری ورزشی،واژگان کلیدی: 

                                                           
 omc@yahoo.045pajohesh_ard نویسنده مسئول: 1
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 مقدمه

ینی از ارآفرتضعیف فعالیت های اقتصادی سنتی نظیر کشاورزی، معدن و جنگل در سه دهه پیش از یک سو و نبود نگاه ک

یت فعال سوی دیگر ضرورت جستجو و به کارگیری راهکارهای جدیدی برای تقویت پایه های اقتصادی و تنوع بخشی به

از این وضعیت  (. یکی از سناریوهای برون رفت2018ضروری نموده است )اوزبیو و همکاران،  های تولیدی را بیش از پیش

ی ردشگرگکه توان جذب سرمایه های داخلی و خارجی و به پیروی از آن، توسعه ای را در پی دارد، گردشگری است. 

شد آن، ردی و ی، تنوع بخشی اقتصارویکرد جدیدی است که می تواند در توانمند سازی مردم محلی و توسعه منابع انسان

سیر و )ماید خلق فرصت های شغلی و ارتقاء استانداردهای زندگی از طریق تامین خدمات اجتماعی نقش عمده ای ایفا ن

سال جهانی " را به نام 2017(. با توجه به اهمیت گردشگری در توسعه کشورها، سازمان ملل متحد سال 1397همکاران، 

ر ایران که در د(. یکی از حوزه های گردشگری 2017نام گذاری کرده است )تارنر،  "بزار برای توسعهگردشگری پایدار، ا

اده و زمحرم )شرایط مختلف می تواند به عنوان یک منبع عظیم درآمد مورد توجه قرار گیرد، گردشگری ورزشی می باشد 

 (.1397ایمان زاده، 

ن سازمان مابی انی در تمامی ابعاد و بخش های که متاثر از بحث رقابتبا توجه به تغییرات روز افزون دهکده کوچک جه

وجهات تراس  هاست، توسعه و گسترش پدیده هایی که می توانند منجر به افزایش توان اقتصادی جوامع مختلف گردند در

ات ذارندن اوقگنگی ه چگوقرار دارد. یکی از این پدیده های مهم که در عصر حاضر با توجه با تغییر نیازهای مردم در زمین

، عرضه شگرانفراغت بسیار مطرح است، پدیده گردشگری می باشد. گردشگری مجموعه ارتباطی است که از تعامل میان گرد

نیا و  توکلی)کنندگان خدمات گردشگری، جوامع میزبان، دولتدهای مبدا و مقصد و سازما های غیر دولتی پدید می آید 

 (.1397هرائینی، 

و اقوام  قات دوستان، ملاشرفته امروزی به دلیل انگیزه ها و دلایل متعالی تری چون آشنایی با فرهنگ و تمدنهای دیگرانسان پی

صنعت »م ی به نااقدام به سفر و مسافرت می نماید. اقدام و اشتیاق انسان به مسافرت در دنیای کنونی، صنعت بزرگ …و 

ورهای از کش مد بسیاری از کشورها محسوب می شود. گردشگری در بسیاریرا به وجود آورده است که منبع درآ« گردشگری

اد اقتص وبزرگ و کوچک جهان، یکی از بزرگترین و سود آورترین صنایع است شاید بتوان به جرأت گفت که گردشگری 

ن ازان از ایسوسعه تتوریسم امروز به یکی از اصلی ترین ارکان اقتصاد تجاری جهان تبدیل شده است به نحوی که بسیاری از 

ر دواهد کرد. خفتح  صنعت با عنوان توسعه پایدار یاد می کنند که در تاریخ اقتصاد جهان، قرن بیست و یکم را به نام خود

 . مار می رودشا به جهان حاضر توسعه و پیشرفت رمز ماندگاری و حیات پویا و مقتدرانه ملتها، جوامع، فرهنگ ها و تمدن ه

 43الغ بر ب 2001گری یکی از بزرگترین و متبوع ترین صنایع محسوب می شود و در آمد آن در سال جهانگردی و گردش

وسعه تدر زمینه  مردم میلیارد دلار بوده است. کشور ما نیز با رفع موانع موجود در زمینه گردشگری و تقویت راههای مشارکت

مز حیات رفت ره خود اختصاص دهد. امروزه توسعه و پیشصنعت گردشگری می تواند سهم قابل قبولی از این درآمدها را ب

درآن  م که تغییری کنیپویا و مقتدرانه ملت ها، جوامع، فرهنگ ها و تمدن ها به شمار می رود. ما اکنون در دورانی زندگی م

اره جهان درب ارشتاب گرفته است. حوادث و رویدادهای سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و فناوری تکنولوژی تصور ما 

افع خواهان من آنکه دگرگون کرده است. کشور ایران با پیشینه تمدن کهن و جاذبه های متنوع و موقعیت برجسته اقلیمی، ضمن

ارد و دأکید تاقتصادی از جمله اشتغال زایی و در آمد ارزی است بر حفظ ارزش های متعالی و هویت فرهنگی تمدن خود 

ز لحاظ ایران اآموزه های قرآنی و احادیث مستند دریافت می دارد. با این وجود کشور  الگوی سفر را از اندیشه ها و

ه گردشگری زمین درآمدهای حاصل از گردشگری در جایگاه، مناسبی قرار نداشته و نتوانسته از پتانسیل های مثبتی که در

 یز اقداماتناشند بن زمینه متولی امور می وجود دارد استفاده نماید. از سوی دیگر سازمان های دولتی و خصوصی که در ای

 مثبتی را در زمینه جذب توریسم انجام نداده اند و یا بسیار ضعیف عمل کرده اند. 
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 یدیفر و یبخش

 این کشورها از بسیاری. آیدمی حساب به دنیا در ها صنعت ترین متنوع و بزرگترین از یکی عنوان به گردشگری صنعت

 خواجه)دانند  می هاساخت زیر یتوسعه و خصوصی بخش رشد زایی، اشتغال آمد،در اصلی منبع عنوان به را پویا صنعت

 کار و کسب وسعهت و ایجاد باعث که درآمدزا صنعت یک عنوان به ورزشی گردشگری به دنیا مختلف کشورهای .(1396پور، 

دشگری بعنوان یک (. گر2016ری، کما و ویکرمرتن)اند نموده  فراوان تلاش آن گسترش و توسعه در و نهاده ارج است،

ز طرفی اارد. دصنعت در آمد زا و رونق دهنده چرخ های اقتصادی کشور در ارتباط بین ملل و اقوام در جهان نقش مهمی 

 ویت و وفاقهقویت تنباید گردشگری و ایرانگردی را تهدید علیه ارزش ها دانست، بلکه باید آن را در جهت رونق اقتصادی، 

منیت را اات و غتنمی تلقی نمود و عاملی برای صلح و همزیستی میان ملل و گفتگوی تمدن های مختلف که ثبملی، فرصت م

شری دن جامعه بخش تمببه ارمغان می آورد، مورد نظر داشت. جهانگردان به ایران می آیند تا تمدن کهن ایرانیان را که غنا 

با ترویج  رهنگیفه است را ببینند. تعارض بین ارزش های دینی و بود و در تاریخ هر ملتی به شیوه ای نقش آفرینی نمود

امه ژوهش و برنبا پ صنعت گردشگری در کشور وجود ندارد. بنابراین جهانگردان نه تنها تهدید نیستند بلکه فرصت اند. باید

ذب ر جهت جریزی، آموزش و بازاریابی بخش های خصوصی و دولتی و همچنین با بازکردن راههای مشارکت مردم د

 ه خودبتوریسم و ارتقای صنعت گردشگری سهم بیشتری از درآمد صنعت گردشگری جهانی با حفظ هویت و ارزشها را 

خشی از نها باختصاص داد. صنعت گردشگری فرهنگی ترین حوزه اقتصاد است. کارشناسان اقتصادی معتقدند که گردشگری ت

وبی د مطلحبا رگه های فرهنگی گره خورده است چون از یک سو تا  مجموعه عظیم اقتصاد است که در حد بسیار زیادی

سازد و از  ژادها، سرزمین ها، اقوام و گویش های مختلف را با یکدیگر فراهم میموجبات آشنایی فرهنگ ها، تمدن ها، ن

احب نفت ای صشورهسوی دیگر نیز می تواند یکی از منابع کسب در آمد برای کشورهای مختلف باشد. به نظر می رسد که ک

 نکنند چون عبور و یا کشورهای دیگری که تنها یک منبع درآمدی در اختیار دارند باید از کنار صنعت گردشگری به راحتی

و  نعت توریسمبه ص عامل بسیار مهمی برای تنوع درآمد آنها است. در این مورد برخی از کشورهای حوزه خلیج فارس با اتکا

ی ی که بسیاره طوربوانسته اند طی سالیان گذشته پذیرای تعداد زیادی از گردشگران جهانی باشند تجهیز زیرساخت های آن ت

ه به ند. با توجی دانماز کارشناسان اقتصادی، توفیق این کشور ها در حوزه تجارت را ناشی از موفقیت آنها در صنعت توریسم 

 ای فراوانیهاذبه جتوریستی جهان به شمار می آید و دارای  اینکه ایران در حال حاضر به صورت بالقوه یکی از کانون های

جب رونق ست موااست توجه و تاکید برای گسترش این صنعت علاوه براینکه از نظر فرهنگی و سیاسی دارای منافع بسیاری 

 اقتصادی و اشتغال زایی و افزایش درآمد ملی نیز می شود.

 جهان ردشد.  ردشگری مورد توجه سیاست مداران و برنامه ریزان می باگردشگری ورزشی نیز امروزه به عنوان یک قطب گ

. است دادهی جا دخو در را هایگذارهیسرما از بالایی حجم و شده لیتبد پررونق یصنعت به صرف تفریح کی از ورزش امروز

 در. دارند نقش ایدن یرهاکشو توسعه در میرمستقیغ و میمستق طور به پردرآمد، صنعت کی عنوان به سالم حاتیتفر و ورزش

 استکشوره نیا یاقتصاد رشد در اثرگذار عامل و مهم صنعت کی افته،ی توسعهی کشورها در صنعت نیا حاضر حال

 چه هر جذب رایب بازاریابی بخش در کلان هایگذاریسرمایه با تا دارند سعی جهان کشورهای (.1395)حسینی و همکاران، 

 پردرآمدترین و رترینپرطرفدا از حاضر حال در نیز ورزشی بازاریابی. کنند اقدام مناسب درآمد منبع عنوان به سرمایه بیشتر

 اجتماعی، قتصادی،ا مختلف های زمینه در که رود می شمار به یافته توسعه کشورهای در ویژه به جهان، در بازاریابی انواع

 یابیبازار به پرداختن ی،بازاریاب عتصن بسیار فواید و آثار هب توجه ا. بدارد کشورها بر انکارناپذیری تأثیر سیاسی و فرهنگی

 باشد مؤثره و جذب سرمای غیرورزشی و ورزشی صنایع رکود و بیکاری مانند مشکلات از بسیاری کاهش در میتواند ورزشی

 خصوصی بخش یگذارسرمایه دولت، یهبودج به هاهیئت و هافدراسیون ورزشی، هایسازمان وابستگی تدریجی کاهش به و

عسگرزاده و حیدری، ) شود منجر جدید درآمدزایی هایکانال به دستیابی نتیجه در و ورزشی هایرشته بیشتر چه هر پویایی و

1390.)  



 
 

313   

 
 در هزاره سوم انسانی و اسلامیعلوم  یتخصص یمجله علم

 310-323، 1402  پاییز، 3، شماره 7دوره 

دی نیز، نظر اقتصا و از از آنجا که استان اردبیل یکی از استان هایی می باشد که دارای پیشینه تاریخی و فرهنگی طولانی است

فرصت  غال وگری در این استان می تواند موجب شکوفایی و رونق بخش های اقتصادی از یک سو و ایجاد اشتتوسعه گردش

با توجه به  هاتی جدید شغلی از سوی دیگر که این خود مستلزم مشارکت همه جانبه مردم در حمایت از این صنعت است.

ت ه صنعر گذار بر مشارکت مردم در جهت توسعمطالب فوق، پژوهش حاضر می کوشد که نسبت به شناسایی عوامل تأثی

عت را ین صنگردشگری )گردشگری داخلی( در این استان اقدام نموده و راههای تقویت مشارکت مردم در توسعه و رشد ا

ولیان امر و مت بررسی نماید. همچنین پتانسیل بالای استان در حوزه گردشگری ورزشی می تواند مورد توجه سیاستمداران

فریحی ت –ستی چرا که استفاده از ظرفیت بالای استان در حوزه گردشگری ورزشی اعم از کوه سبلان، منطقه توریباشد. 

طالق ما توجه به باشد. فندقلو، آبگرمهای سرعین و ... می تواند در توسعه گردشگری و رشد اقتصادی استان بسیار تاثیرگذار ب

ستان رزشی اوراه هایی برای تقویت مشارکت مردم در توسعه گردشگری ارائه شده فوق این مسئله مطرح می گردد که چه 

 اردبیل وجود دارد؟

 

 روش تحقیق 
ی او کتابخانه  که به صورت میدانی انجام شد. برای جمع آوری اطلاعات از روش میدانی دیبررکا هدف نظر از هشوپژ ینا

 ی گردشگری ورزشی وین عوامل مؤثر در توسعهاستفاده گردید. این تحقیق به صورت متوالی در دو بخش اصلی تعی

 شود. راهکارهای مشارکت مردم در توسعه گردشگری ورزشی انجام می

ر(، نف 214بیل )نفر می باشد که شامل مدیران ارشد و پرسنل ادارات ورزش و جوانان استان ارد 449جامعه آماری تحقیق 

گرایش  هیات علمی در رشته تربیت بدنی و علوم ورزشی درنفر( و اعضای  200روسای هیاتهای ورزشی سطح استان )

کل ده و به شنفر( می باشد. نمونه تحقیق نیز براساس تعداد اعضای هر یک از جامعه های تعریف ش 35مدیریت ورزشی )

 نسبتی تعیین و در قالب نمونه گیری تصادفی ساده گزینش شد.

 مرحله، دو در وهشپژ باشد. برای اینی گردشگری ورزشی میساختهی محقق اندازه گیری این پژوهش، پرسشنامه ابزار

 ای فاصله سمقیا از سؤالات که آنجایی از اول، شده مرحله طراحی یپرسشنامه در است. شده تهیه ساخته محقق پرسشنامه

 زیاد و خیلی ط، زیادمتوس کم، کم، خیلی های گزینه به و در امتیاز گذاری استفاده شد ای گزینه 5 لیکرت طیف از برخوردارند،

 زشی است.سؤال در مورد عوامل توسعه گردشگری ور 45شامل  شده طراحی داده شد . پرسشنامه 5 تا 1ارزش  ترتیب به

های جمع آوری . در این تحقیق جهت تحلیل دادهاز پرسشنامه جمع آوری شدهای تحقیق به صورت میدانی و با استفاده داده

شد. در سطح آمار توصیفی به محاسبه فراوانی ها، میانگین، مد و محاسبه شاخص  ی و استنباطی استفادهاز آمار توصیفشده 

های جمع آوری شده پرداخته شد و در سطح آمار استنباطی ابتدا جهت بررسی پراکندگی انحراف معیار به توصیف داده

استفاده شد و در  وش آلفای کرونباخ برای تعیین پایاییاز راسمیرنوف و  -ها از آزمون کولموگروفوضعیت توزیع طبیعی داده

صورت طبیعی بودن توزیع، برای بررسی نقش عوامل در توسعه گردشگری ورزشی از آزمون پارامتریک تی تک نمونه ای و 

 فرضیات تحقیق به روش رگرسیون و ضریب همبستگی رد یا تایید خواهند شد. کلیه فعالیت های آماری فوق به کمک نرم

 بررسی گردید. α=0.05انجام شد. ضمنا همه آزمون های آماری در حد معناداری  21نسخه  SPSSافزار 
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 یافته های تحقیق

 

 یورزش یتوسعه گردشگرآمار توصیفی مربوط به عوامل  -1جدول 

 حداکثر حداقل انحراف استاندارد میانگین متغیر

 00/5 14/2 52/0 48/4 تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

و توسعه  یعوامل اقتصاد

 گذاریسرمایه
21/4 65/0 00/1 00/5 

 00/5 22/2 59/0 20/4 یآموزش -یعوامل فرهنگ

 00/5 00/2 64/0 96/3 غاتیو تبل یابیعوامل بازار

 00/5 67/1 71/0 15/4 یعیعوامل طب

 00/5 67/2 60/0 21/4 یتیریعوامل مد

 00/5 17/2 64/0 35/4 یو قانون یعوامل دولت

مل اوعین مربوط به بالاترین میانگ ،ی استان اردبیلورزش یتوسعه گردشگر ، از بین عوامل1شماره با توجه به نتایج جدول 

 ( می96/3 ±64/0) غاتیو تبل یابیمل بازارعواترین میانگین مربوط به ( و پایین48/4 ±64/0) تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

 باشد.

 

 عوامل مشارکت آمار توصیفی مرتبط با -2جدول 

 حداکثر حداقل انحراف استاندارد میانگین متغیر

 00/5 24/1 41/0 14/4 حمایت های رسانه ای

 00/5 17/2 38/0 21/3 حمایت های دولت

 00/5 09/2 42/0 68/4 شرایط امنیتی

 ( و68/4 ±42/0) یتییط امنشراامل وعبالاترین میانگین مربوط به  ،مشارکت از بین عوامل، 2شماره با توجه به نتایج جدول 

 ( می باشد.21/3 ±38/0حمایت های دولت )عوامل ترین میانگین مربوط به پایین

 

 استان اردبیلدر  یورزش یعوامل توسعه گردشگربندی اولویت -3جدول 

 میانگین رتبه عوامل

 4.92 تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

 4.54 یو قانون یعوامل دولت

 4.16 یتیریعوامل مد

 4.07 گذاریو توسعه سرمایه یعوامل اقتصاد

 3.79 یآموزش -یعوامل فرهنگ

 3.79 یعیعوامل طب

 2.73 غاتیو تبل یابیعوامل بازار
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عوامل بین  فوقدول جاستفاده شد. با توجه به  استان اردبیل یورزش یدر توسعه گردشگربندی از آزمون فریدمن برای اولویت

و  یرساختیز تیتقو"بالاترین اولویت مربوط به  داری وجود دارد.اولویت معنی تان اردبیلاسدر  یورزش یتوسعه گردشگر

 باشدمی "یو قانون یعوامل دولت"و  "تیمطلوب

 

 استان اردبیلدر  یورزش یگردشگرموثر بر مشارکت مردم در توسعه عوامل بندی اولویت -4جدول 

 میانگین رتبه عوامل

 4.26 حمایت مسئولین

 4.09 رسانهحمایت 

 4.21 حمایت ارگان های امنیتی

استفاده شد.  ردبیلاستان ا یورزش یتوسعه گردشگرعوامل موثر بر مشارکت مردم در در بندی  از آزمون فریدمن برای اولویت

ی داریت معنیاولو استان اردبیلدر  یورزش یتوسعه گردشگرموثر بر مشارکت مردم در عوامل بین  فوقبا توجه به جدول 

 .باشدمی "حمایت ارگان های امنیتی"و  "حمایت مسئولین"بالاترین اولویت مربوط به  وجود دارد.

 

 هانتایج حاصل از آزمون فرضیه 

 فرضیه اول:

H0.حمایت مسئولین در مشارکت مردم در توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری ندارد : 

H1 در توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری دارد. : حمایت مسئولین در مشارکت مردم 

-ی( را نشان ممعنی دار بودن تأثیر حمایت مسئولین در مشارکت مردم در توسعه گردشگری ورزشی tدر جدول زیر )آزمون 

 دهد.

 متغیر مستقل )حمایت مسئولین( tنتایج آزمون   -5جدول شماره 

 ریسطح معنی دا T تعداد متغیر مستقل

 001/0 48/15 98 حمایت مسئولین

مشارکت مردم  توان گفت که حمایت مسئولین درمی 05/0و سطح معنی داری کوچکتر از فوق های جدول با توجه به آماره

 در توسعه گردشگری ورزشی تأثیر معنی داری دارد.

 

 ضرایب رگرسیونی متغیر مستقل حمایت مسئولین  -6جدول شماره 

 آماره دوربین واتسون ضریب همبستگی  ضریب تعیین    R تعدیل شده خطای استاندارد

530/0 10/0 112/0 34/0 74/1 

 سطح اطمینان Sig. Fسطح معناداری 

000/0 216/17 95% 

 نتیجه آزمون: 

H  0و  1تأیید فرضH رد فرض 
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اهده شده در رصد از پراکندگی مشد 11یعنی  ،است 11/0 برابرمشاهده می شود، ضریب تعیین  فوقهمانطور که در جدول 

و از حداکثر  000/0متغیر وابسته توسط متغیر مستقل توجیه می شود. و با توجه به سطح معنی داری بدست آمده که برابر 

در مشارکت مردم در  می توان بیان نمود که حمایت مسئولین %95( کمتر می باشد بنابراین با اطمینان 05/0سطح معنی داری )

 (1H) وهشگرپژ فرضیهو  رد 0Hفرضیه نتیجه ردشگری ورزشی را به طور معناداری تحت تاثیر قرار می دهد. در توسعه گ

 د. تأئید می گرد

 

 فرضیه دوم:

H0.حمایت رسانه در مشارکت مردم در توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری ندارد : 

H1دشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری دارد. : حمایت رسانه در مشارکت مردم در توسعه گر 

 گری ورزشی استانمعنی دار بودن تأثیر حمایت رسانه در مشارکت مردم در توسعه گردش tهای )آزمون در جدول زیر آماره 

 دهد.اردبیل( را نشان می

 حمایت رسانه()متغیر مستقل  tنتایج آزمون  -7جدول شماره 

 معنی داری سطح T تعداد متغیر مستقل

 001/0 21/14 98 بیگانگی از کار

ر توسعه سازمانی توان گفت که بیگانگی از کار بمی 05/0و سطح معنی داری کوچکتر از های جدول فوق با توجه به آماره

 تأثیر معنی داری دارد.

 رایب رگرسیونی متغیر مستقل بیگانگی از کارض -8جدول شماره 

 آماره دوربین واتسون ضریب همبستگی  ضریب تعیین    R تعدیل شده خطای استاندارد

438/0 10/0 124/0 32/0 78/1 

 سطح اطمینان Sig. Fسطح معناداری 

000/0 128/16 95% 

 نتیجه آزمون: 

H  0و  1تأیید فرضH رد فرض 

 

هده شده در دگی مشادرصد از پراکن 12یعنی  ،است 12/0 برابرمشاهده می شود، ضریب تعیین فوق همانطور که در جدول 

و از حداکثر  000/0متغیر وابسته توسط متغیر مستقل توجیه می شود. و با توجه به سطح معنی داری بدست آمده که برابر 

ر مشارکت مردم در می توان بیان نمود که حمایت رسانه د %95( کمتر می باشد بنابراین با اطمینان 05/0سطح معنی داری )

 فرضیهو  رد 0Hفرضیه نتیجه ر استان اردبیل را به طور معناداری تحت تاثیر قرار می دهد. در توسعه گردشگری ورزشی د

 د. تأئید می گرد (1H) پژوهشگر
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 فرضیه سوم:

H0ارگان های امنیتی در مشارکت مردم در توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری ندارد :. 

H1دم در توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل تاثیر معناداری دارد.: ارگان های امنیتی در مشارکت مر  

 دهد.گری( را نشان میمعنی دار بودن تأثیر ارگان های امنیتی در مشارکت در توسعه گردش tهای )آزمون در جدول زیر آماره 

 ل )تاثیر ارگان های امنیتی(متغیر مستق tنتایج آزمون   -9جدول شماره 

 سطح معنی داری T دتعدا متغیر مستقل

 001/0 48/14 98 ارگان های امنیتی

در مشارکت مردم  توان گفت که ارگان های امنیتیمی 05/0و سطح معنی داری کوچکتر از فوق های جدول با توجه به آماره

 در توسعه گردشگری ورزشی تأثیر معنی داری دارد.

 ی امنیتیرایب رگرسیونی متغیر مستقل ارگان هاض  -10جدول شماره 

 آماره دوربین واتسون ضریب همبستگی  ضریب تعیین    R تعدیل شده خطای استاندارد

487/0 29/0 126/0 21/0 87/1 

 سطح اطمینان Sig. Fسطح معناداری 

000/0 443/53 95% 

 نتیجه آزمون: 

H  0و  1تأیید فرضH رد فرض 

 

اهده شده در درصد از پراکندگی مش 12یعنی  ،است 12/0 رابربمشاهده می شود، ضریب تعیین  در جدول فوقهمانطور که 

و از حداکثر  000/0متغیر وابسته توسط متغیر مستقل توجیه می شود. و با توجه به سطح معنی داری بدست آمده که برابر 

ی در مشرکت مردم در یتمی توان بیان نمود که ارگان های امن %95( کمتر می باشد بنابراین با اطمینان 05/0سطح معنی داری )

 فرضیهو  رد 0Hفرضیه نتیجه توسعه گردشگری ورزشی استان اردبیل را به طور معناداری تحت تاثیر قرار می دهد. در 

 د. تأئید می گرد (1H) پژوهشگر

 

 بحث و نتیجه گیری

ان ورزشی و توسعه عامل زیرساختی و مطلوبیت که شامل ایجاد هماهنگی های بین بخشی در مورد محورهای تردد گردشگر

حمل و نقل و ارائه خدمات در این محورها، متناسب با نیاز  عیامکانات سرتسهیلات حمل و نقل زمینی، هوایی، ریلی و ایجاد 

 ورزشی گردشگران ورزشی، بهبود و گسترش امکانات رفاهی و خدماتی اماکن ورزشی و متنوع سازی تجهیزات و امکانات

ی ده سیسرو در استان، امکاناتپاکیزگی و  و ، زیباییبهداشت نظافت، ،های دسترسن، اهمیت نیازهای گردشگرا با متناسب

ی و توسعه ظرفیت زارگرب نمکادر  (بداریش یهاسطح آسانسور،  رفاهی) و قامتیا تمکانااو  خدماتو فراهم آوردن  مناسب

 های ورزش انجام برای مناسب یابی مکان و ابیهای شبانه، مسیریها، مراکز خرید مجلل و کلوپو کیفیت هتل ها، رستوران

از طریق مکان یابی  بیعیو ط قلیمیا طیراش با رگازسا ی ورزش هایراب زنیا وردمن های مکاطبیعت و احداث  با سازگار

و گسترش رشته های ورزشی مختلف در استان و توجه به رشته های پرطرفدار باستانی و توسعه شناسایی مناسب و 

ی ورزشی زمستانی و تابستانی )توجه به ورزش های هوایی، دریایی، زمینی( و به طور کلی وجود زیرساخت زیرساخت ها
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 های فیزیکی از عوامل مهم عامل زیرساختی و مطلوبیت برای توسعه گردشگری ورزشی در استان می باشد و اکنون عامل

ورزشی در استان بر اساس سنجه  به عنوان اولین عامل در توسعه گردشگری 48/4با بار عاملی   تیزیرساختی و مطلوب تیتقو

می باشد. تأمین امکانات ورزشی و تفریحی در نقاط مختلف منطقه برای گردشگران ورزشی، تسهیل امکانات برای  ها

ضاهای مناسب برای گردشگران ورزشی، دسترسی سریع و راحت به مناطق برای گردشگران ورزشی، احداث استادیوم ها و ف

فراهم کردن حداکثر دسترسی به خدمات ورزشی با کمترین هزینه، توسعه زیرساخت های ورزشی و غیرورزشی در منطقه، 

 احداث .باشد گردشگری ورزشی مؤثر توسعه و رشد در تواند می گردشگری بخش پس توسعه زیرساختی و مطلوبیت برای

 گامى و کشور در مفرح و شاد فضاى ایجاد باعث خود خودى به استان در ورزشى گردشگری ىساخت ها زیر و تأسیسات

ناهنجاری  از برخى جلوگیرى راستاى در و بود خواهد جوانان بالاخص جامعه مختلف اقشار فراغت اوقات کردن پر در مؤثر

 که افتاد خواهد اتفاق زمانى مهم این شود.برمی دارد و باعث جذب هر چه بیشتر گردشگران به منطقه می  گام اجتماعى هاى

پیشرفته، وجود زیرساخت  کشورهای بردارند. در قدم راه این در یکدیگر کنار در همدلى با بخش خصوصى و مسئولین همه

 و ورزشی گردشگری در گسترش سزایی به نقش و بوده گردشگر جذب اصلی منابع از یکی رفاهی، خدمات های و مراکز

 گردشگری برای گسترش را مناسبی فرصت می تواند شرایط دارند و در کشور ایران توسعه این ملی ناخالص درآمد افزایش

 کند. فراهم ورزشی

ردشگری کافی دولت نسبت به توسعه صنعت گ حمایتعامل دولتی و قانونی که شامل رویکرد مثبت مسؤولان استان و 

 اجرایی و یاسی وتی سازمان کشور در بدنه اجرایی استان با نفوذ سورزشی و داشتن برنامه توسعه، ارتقای جایگاه مدیری

و  نیناقو و ل هائه دستورالعماراخصوصی و تام الإختیار بودن مدیریت که گام بسیار مهمی در توسعه این صنعت می باشد، 

 ستورالعملدئه ارا و ثبات در سیاست های دولتی نسبت به توسعه صنعت گردشگری ورزشی، زملا ییاجرو ا حمایتی راتمقر

کمک  وها و قوانین دقیق بین بخشی از طرف دولت جهت کاهش موانع و تسهیل مجوزها و مشوقی ها به بخش خصوصی 

صادی، ی، اقتاجتماع_های مالی و غیر مالی به متصدیان بخش گردشگری ورزشی، برنامه ریزی دولت برای مشارکت فرهنگی 

بین  دادهایردشگران ورزشی، همکاری با سازمان های ذیربط جهت برگزاری رویبهداشت و امنیت و ایجاد آرامش برای گ

 زمانسا ، بینهانمازساو  هادنها ،بخشها نمیا هندزساو  گاهانهآ ملاتتعاالمللی ورزشی و برقراری همکاری های منطقه ای، 

 زمینه در وسعهت منظور به ایران، تجارت توسعه سیما و سازمان و صدا فرهنگی و میراث و گردشگری سازمان و بدنی تربیت

گردشگری  به عنوان عامل دوم در توسعه 35/4گردشگری ورزشی می باشد. عامل دولتی و چارچوب های قانونی با بار 

ارند، در کشورهای د تعلق دولت به شرکت ها و سازمان ها نهادها، ورزشی در استان اردبیل بر اساس سنجه ها  می باشد. همه

 است، رها دولتی بندهای و قید می شود مسایلی از ادعا که جاهایی در است ولی متفاوت امور در دولت خالتد مختلف میزان

 صورت به گاه که صنعتی سیاست های تدوین با از دولت ها کند. برخی دخالت آنها می تواند در دلیل های گوناگون به دولت

دادن به صنایع  شکل صحنه کرده و در تعیین دقیق صورتی به را است، می توانند هدف ها اعلان شده و تصویب برنامه هایی

رای مل ها و قوانین بئه دستورالعارا کافی دولت و برنامه ریزی ها و حمایتگیرند و  برعهده حیاتی و فعال بسیار مختلف نقش

 باشد. زشی مؤثرور شگریگرد توسعه و رشد ملات لازم بین سازمان ها می تواند درتعاتوسعه این صنعت در استان و ایجاد 

عامل اقتصادی و سرمایه گذاری شامل سرمایه گذاری گسترده برای زیرساخت ها و معرفی گردشگری ورزش در بین 

برای سازمانهای متولی توسعه گردشگری، اعطای مشوق های قانونی سرمایه مالی  انتوو  تمکاناابازارهای هدف، توسعه 

سرمایه گذاری های بخش خصوصی برای جذب سرمایه گذاران، تولید و عرضه شرایط  ئه تسهیلات و حمایت ازاراگذاری و 

مناسب برای گردشگران ورزشی در جهت کاهش بهای تمام شده برای توریست ها می باشد. عامل اقتصادی و سرمایه گذاری 

نجه ها  می باشد. در نتیجه به عنوان عامل سوم توسعه گردشگری ورزشی در استان اردبیل بر اساس س 21/4با بار عاملی 

توجه به درآمدزایی از  شناسایی و جذب اعتبارات از حامیان و پشتیبانان مالی، ارتقای گردشگری ورزشی با حامیان مالی،
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فعالیت های گردشگری ورزشی، تهیه طرح استفاده از منابع مالی و پرداخت یارانه، تشویق حامیان مالی برای حمایت از 

  ا و فعالیت های گردشگری ورزشی، می تواند از جمله کارهایی برای توسعه این صنعت صورت باشد.برگزاری رویداده

مدیریت  ازمان،سعامل مدیریتی شامل برنامه ها برای توسعه هر چه بیشتر گردشگری ورزشی و استفاده از مدیریت قوی در 

 برنامه و یتو مدیر استراتژیک اتحادهای تشکیلمدیریت دانش، مدیریت بحران،  تکنولوژی، مدیریت ارتباط با مشتری و

ای اصلی مدیریت مقتدر در مقصده و ها سیاست بهتر اجرای به مراکز تصمیم گیری برای کمک یکپارچه و صحیح ریزی

ری گردشگ گردشگری ورزشی، تدوین یک برنامه جامع جهت شناسایی منابع و پتانسیل های مختلف و توسعه ظرفیت سازی

 تصنع تلفمخ بخش هایدر  نیانسارغیو  نسانیا نیروهای در هماهنگی یوق مهارت های رهبری و مدیریت ئهارا ورزشی،

 گردشگران هژیو، سفر دوره کامل یدگیرس برای یزیر برنامهبرای جذب گردشگران،  یمشتر با بطروامدیریت ی و رشگردگ

ن شارکت دادزرو، مری بین المللی برای انجام خدمات ورزشی، مدیریت و هماهنگی  لازم در ایجاد زمینه انجام مبادلات مال

ذب توسعه و ج اری در زمینهاجرایی و اد -مردم منطقه میزبان و حمایت از نیروی انسانی و داوطلبان برای کارهای مدیریتی

ر دگردشگر ورزشی، لزوم همکاری بین مؤسسات ورزشی و آژانس های گردشگری، جذب و استخدام نیروهای متخصص 

می ها ن آ ظایفو با افراد تخصص دنبو مرتبطتقویت بدنه کارشناسی و مدیریتی سازمان های استانی و کشوری و  جهت

س سنجه ها  می به عنوان سومین عامل توسعه گردشگری ورزشی در استان بر اسا 21/4باشد. عامل مدیریتی با بار عاملی 

هاى  گروه مشورت با سایر با طرح و سیاست ورزشی، تدوینباشد. مدیریت و برنامه ریزی صحیح برای توسعه گردشگری 

 بهینه توسعه، افاهد جایگزین، ارزیابی صنعت گردشگری فعلی، برنامه ریزی و تأمین هاى طرح نفع، اجرای ذى دستاندکار و

ارزیابی ی، فرهنگ اجتماعى و محیطى منفى اثرات و کاهش مثبت اثرات برنامه ریزی برای تقویت اقتصادی، فواید سازى

 د. مدیریتینهائى، از جمله کارهایی است که باید برای توسعه این صنعت  می تواند صورت گیر هاى طرح و ها سیاست

 و امکانات مترینک از مورد نظر اهداف به دستیابی جهت در لازم های زمینه و معیارها بکارگیری با بتواند که است صحیح

تأثیر عامل  تا است شایسته لذا .تلاش نماید آن تثبیت جهت در و بدست آورده را ها موفقیت و دستاوردها بالاترین ابزارها

گردشگری  لمسای منطقی و صحیح پیگیری و گیرد و تعقیب قرار مطالعه دقیق تر مورد گردشگری صنعت مدیریت بر توسعه

گری ورزشی وجود برای توسعه گردشمدیریت و برنامه ریزی صحیح  که باشد داشته استان توسعه در کارایی تواند می زمانی

 پژوهش از و دباش نداشته اهدافش اندازی راه در ماهر و متخصص ورزش مدیران و افراد گردشگری صنعت داشته باشد. اگر

 و آموزش از ود. بایدب نخواهد توسعه در نظر مورد اهداف تامین به قادر باشد، نبرده ای بهره گسترش و پیشبرد برای تحقیق و

 کرد. عدم رهنمون واقعی رشد یک سوی به را آن و جست سود صنعت توسعه و نیاز مورد انسانی نیروی تربیت در پرورش

 خارجی، و داخلی عرصه در تبلیغاتی های فعالیت گسترش عدم خصوصی، بخش متخصصان و کارشناسان تجارب از استفاده

 ساختاری ضعف همچنین و فراگیر صنعت این از ندیم بهره لزوم بر تاکید و گردشگری فرهنگ آموزش بسط و گسترش عدم

 اشتهد صنعت این تقویت از صحیحی و درست درك مدیران از بسیاری تا شده موجب گردشگری صنعت های زیرساخت در

 باشند. 

در چگونگی مناسب  زیفرهنگ ساآموزشی که شامل توجه به فرهنگ های مختلف و فرهنگ خاص محلی،  -عامل فرهنگی

گردشگران و تقویت فرهنگ پذیرش، توسعه فرهنگ گردشگری ورزشی و دید مثبت نسبت به گردشگران در کشور  برخورد با

میزبان، ایجاد و توسعه فرهنگ نظام داوطلبی برای توسعه گردشگری ورزشی در استان، تجربه محیط مناسب )سرگرمی و 

مه های سنتی و جانبی( و فرصت آشنایی با افراد جدید و با جشن های شبانه و ارائه برنا رهایی از استرس و فرصت شاد بودن

پذیرش اجتماعی و اجتماعی شدن در استان )تازگی، گروه گرایی، گسترش اعتماد به نفس، خودشکوفایی(، توسعه فرهنگ 

اهداف اکوتوریسم ورزشی و آشنایی با فرهنگ، هنر و معماری و بازدید مکان های باستانی برای گردشگران ورزشی در کنار 

حرفه و بالا بردن سطح آگاهی مردم و یادگیری  این متخصصان و کارشناسان دانش کردن روزآمد و مداوم ورزشی، آموزش
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مطالب جدید در کشور میزبان در جهت، توسعه صنعت گردشگری ورزشی )آموزش مهارت ها و دانش خدمات مهمانداری 

ر مورد چگونگی جذب گردشگران ورزشی و وادار کردن آنها به بازدید مانند زبان، آشپزی(، آموزش و توسعه روان شناختی، د

 کلی های سیاست و تجارب از استفاده و بالا یرشگردگ صنعت بافعال،  کشورهای مجدد از منطقه میزبان، شناسایی و بررسی

 استفاده و بالا یرشگردگ صنعت بافعال،  کشورهای آنها و پژوهش، در زمینه شناخت ظرفیت های کشور، شناسایی و بررسی

آنها و پژوهش در زمینه شناخت ظرفیتهای استان و چگونگی توسعه صنعت گردشگری  کلی های سیاست و تجارب از

به عنوان  20/4با بار عاملی آموزشی  -ی می باشد. عامل فرهنگیورزش اقتصادی و فرهنگی گردشگران ورزشی و فواید

 که حاضر عصر در ویژه به مهم این اردبیل بر اساس سنجه ها می باشد. چهارمین عامل توسعه گردشگری ورزشی در استان

 اعتبار و اهمیت شده، تبدیل اقتصادی های توسعه گردشگری ورزشی و تولید ارزش برای مهمی منبع به فرهنگی های ارزش

برای توسعه این  مثبت ثارآ ایجاد در فرهنگ و آموزش و توجه به گردشگری توسعه امروزه که طوری به کند، می پیدا ای ویژه

ایجاد فرهنگ پذیرش  اصلی عوامل از یکی به عنوان کشورها تمامی در و یافته افزایش چشمگیری صورت به صنعت

 گردشگری و گردشگران، تلاش برای آموزش های لازم به افراد برای طی مسیر توسعه و پیشرفت در گردشگری ورزشی مورد

 مطالعه دقیق تر مورد گردشگری صنعت بر توسعه آموزش تأثیر عامل فرهنگی و تا است شایسته لذا .گرفته است قرار توجه

 که باشد داشته استان توسعه در کارایی تواند می گردشگری زمانی مسایل منطقی و صحیح پیگیری و گیرد و تعقیب قرار

 گردشگری بخش برای آموزشی -نگیبگذارند. بنابراین توسعه فره پشت سر موفقیت با هایی دوره طی را لازم های آموزش

 باشد. ورزشی مؤثر گردشگری توسعه و رشد در تواند می

کان گی، هنری و مدیدنی، بناهای معماری، فرهن زیبا در کنار مکان های های اندازه چشم و مناظر عامل طبیعی شامل وجود

ب آنطقه با گردشگری ورزشی، وجود م و جذابیت شهر میزبان عامل در جذب وگسترش تفریحی های باستانی و وجود مراکز

ها، گی های رویدادسالم، طبیعت زیبا، ویژ و پاك غذای و ساحل و رودخانه و جنگل، هوا و به دریا و هوای مناسب، دسترسی

 از ادهوند، استفشه مند تغییر در چهره شهر برای توریست ها که بتوانند در کنار اهداف ورزشی، از دیگر جاذبه های منطقه بهر

شی ری ورزظرفیت های موجود منابع طبیعی در کنار جاذبه های مصنوعی جهت توسعه گونه های جدید گردشگری و گردشگ

می ساس سنجه ها ورزشی در استان بر ابه عنوان پنجمین عامل توسعه گردشگری  15/4می باشد. عامل طبیعی با بار عاملی 

 و ورزشی گریگردش های جاذبه معرفی زمینه در را فعالی نقش مایسی و صدا ویژه به گروهی های رسانه است باشد. لازم

کنند.  فاای ی استانزیبا های اندازه چشم و ورزشهای و رشته های مختلف با توجه به ظرفیت های موجود منابع طبیعی و مناظر

 اوضاع لف،مخت احینو هوای و آب شرایط مورد در گردشگران به رسانی اطلاع در تواند می قوی تبلیغات آن بر علاوه

 به دریا سترسیدپس  .کند ایفا اساسی نقش رسوم، و آداب پوشاك، و خوراك لحاظ از نظر مورد نواحی و فرهنگی و اجتماعی

وجود جذابیت  و زیبا های اندازه چشم و مناظر سالم، طبیعت زیبا، وجود و پاك غذای و ساحل و رودخانه و جنگل، هوا و

گری ورزشی گردش توسعه و رشد در تواند می گردشگری بخش سعه بازاریابی و تبلیغات برایهای طبیعی می تواند پس تو

 باشد. مؤثر

 مانند  تطلاعاا وریفناارتباطی و  یسیستمهابر اساس یافته های حاصل از پژوهش عامل بازاریابی و تبلیغات شامل توسعه 

تدوین طرح جامع بازاریابی گردشگری ورزشی استان و  ، تهیه وروزبهو  قیقد تطلاعاا و دسترسی به نسیورزروا یسیستمها

 ورزشی گردشگری های ی با مشتری و راهکارهای بازاریابی ویژه مانند معرفی جاذبهروابط عموماستراتژی مناسب برای 

دات سازی محصولات و بالا بردن درآمد منطقه از فروش تولینو، برند های استان با تأکید بر اینترنت و تکنولوژی مناطق

به انواع مشتری و استفاده از سایر روش های ترفیعی و ترویجی  صادراتی ورزشی و صنایع دستی به گردشگران ورزشی، توجه

، تهیه برنامه های تبلیغاتی بر مبنای مطالعه فرصت ها و تهدید های و تمایل به سفرهای مجدد به استانجهت ایجاد تجربه سفر 

با همکاری شرکت های تبلیغاتی خصوصی و مشاورین دانشگاهی و به ویژه روابط  بازار و ویژگی های بازارهای هدف
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عمومی، تنوع بخشی به خدمات و تسهیلات و تبلیغ بسته های گردشگری ورزشی و ارتقا سطح کیفیت خدمات، پخش برنامه 

استان های  ورزشکاران ات بهئه تبلیغاراهای تلویزیونی و رادیویی و معرفی جاذبه ها و مزایای گردشگری ورزشی استان و 

ارائه  ،ها جاذبه ارزش شیافزاالمللی،  بین مسابقات در کننده شرکت ورزشکاران طریق خارجی و از دیگر و کشورهای

در فصل ها و  متنوع یتورها ئهارا ها و قیمت سطح کلی بودن و برنامه ای در جهت پایین ونقل و اقامت حمل ژهیو فاتیتخف

به  96/3ی هرچه بیشتر گردشگران ورزشی می باشد. عامل بازاریابی و تبلیغات با بار عاملی تمندیرضا یزمان های مختلف برا

عنوان عامل ششم توسعه گردشگری ورزشی در استان بر اساس سنجه ها  می باشد. اطلاع رسانی به مردم و مسوولان و 

از طریق  ه ها و مزایای گردشگری ورزشی استانافزایش شناخت مردم از گردشگری ورزشی و آثار مثبت آن، معرفی جاذب

 وریفناارتباطی و  یسیستم هارسانه ها، تحقیق و پژوهش برای داشتن راهکارهایی مفید برای توسعه بازاریابی و توسعه 

 تواند می گردشگری بخش و برند سازی محصولات و بالا بردن درآمد منطقه، پس توسعه بازاریابی و تبلیغات برای تطلاعاا

 به بازاریابی و تبلیغات از باید گردشگری ورزشی صنعت در اساس این باشد. بر ورزشی مؤثر  گردشگری توسعه و رشد در

و   گردشگری و ورزشی های برای ارزش تبلیغ موفقیت بازاریابی و  زیرا کرد، استفاده ای حرفه بصورت ابزار مهمترین عنوان

 به تواند می ای حرفه تبلیغات آن است. بازاریابی و  های ارزش و تبلیغات از یا حرفه و صحیح درك بر مبتنی استان فرهنگی

 صورت این غیر در گیرد. مدنظر قرار خارج و داخل توسعه گردشگری ورزشی در اهداف پیشرفت برای ای برنده ابزار عنوان

 در شناخت ایجاد برای لازم عنصر ،ای تبلیغات حرفه ورزشی، گردشگری با رابطه است. در انرژی و سرمایه وقت، دادن هدر

 یسیستمهاو بازارایابی و  تبلیغات بحث در است. گذاری افزایش سرمایه و ورزشی گردشگران جذب افزایش مخاطبان،

 در یک هر و شنیداری نوشتاری، دیداری، های قالب در ورزشی گردشگری صنعت در آن آمدهای و پی وریفناارتباطی و 

 دارد. را خود خاص تأثیرگذاری گردشگری یها برنامه از ای مرحله

 (، لطفی1398ی از جمله پاشایی و همکاران )موارد همسو با نظر پژوهشگران یدر برخ شاخص ها)گویه ها(و  عوامل نیا 

(، میرزازاده و همکاران 1395(، رنجبر )1395(، مروتی و همکاران )1396(، سرور و همکاران )1396یامچی و همکاران )

(، زیاکاس و 2019(، کیانی و همکاران )1392(، فیروزجاییان و همکاران )1394(، شهریاری و همکاران )1395امین )(، 1395)

( در مدل توسعه گردشگری ورزشی در رشته 1395رحیمی ) (، می باشد. اما2016(، اکبری و همکاران )2018ترندوفیلوا )

عامل اصلی  7شاخص توسعه را در غالب  45ه صورت کلی تر والیبال به پژوهش پرداخت و در پژوهش حاضر پژوهشگر، ب

 قیتحق جیعوامل با  نتا نیبه عنوان مهمتر ،یقانون و یهای دولت تیحما نقش خصوص حاضر در قیدر تحق شناسایی کرد و

مدل  نیدوبه ت ، در پژوهش رحیمی میزان تأثیرگذاری عوامل شناسایی نشد که در تحقیق حاضردارد ییهم سو یمیرح

( در پژوهش 1395و همکاران ) دفربود. تقوی نا همسو ه شد و از این لحاظ با تحقیق ویپرداخت رانیا یورزش یگردشگر

 لمد ئهاراپرداختند اما در تحقیق حاضر محقق به نیکی ولکترا یشگردتوسعهگرتفسیری  -ساختاری لمد ئهاراخود به 

امل به شکل کلی تر شناسایی شدند در هر دو تحقیق از مدل سازی تفسیری گردشگری ورزشی پرداخت و عو -ساختاری

ساختاری تفسیری استفاده شده است تحقیق حاضر عوامل و موانع توسعه گردشگری ورزشی را شناسایی کرد و مدل سازی 

 یگردشگری ها جاذبه یبند تیاولو ( به1394برآن اساس انجام شد. در تحقیقات دیگر پژوهشگران همتی نژاد و همکاران )

و  یکوهنورد ،یگرد عتیو طب یتپه نورد ،یآب یمسابقات، ورزش ها یبرگزارپرداخت که به ترتیب شامل  یورزش

ی است که نا همسو با تحقیق زمستان یو ورزش ها دیشکار و ص ،یدرمان عتیآبگرم و طبگردش در جنگل،  ،یغارنورد

ه های طبیعی پرداخته شد و در تحقیق حاضر یکی از اولویت ها توسعه حاضر بود به دلیل اینکه در این تحقیق بیشتر به جاذب

 ،یاسیو س یتیریمد ،یرساختیزسه بخش  عوامل توسعه را در ( در پژوهش خود1398) و همکاران ینیامعوامل طبیعی بود. 

 یغاتیتبل -یارتباط ،یاسیس -یفرهنگ ،یرساختیز ،یتیریمددر چهار بخش  ی راورزش یموانع گردشگر و یفرهنگ -یاجتماع

کردند در تحقیق حاضر از نظر عوامل و موانع اشتراکاتی داشتند اما در بخش عوامل، عوامل دیگری مانند عوامل   یطبقه بند



 

    322 

 
 یدیفر و یبخش

ضعف  آموزشی و عوامل طبیعی مورد شناسایی قرار گرفت و در بخش موانع، -و عوامل فرهنگیبازاریابی و تحقیقات 

مورد ی نیز و قانون یموانع دولت، غاتیو تبل یابیموانع بازارمذهبی،  -سیاسی موانع ی،تیمنموانع ا ،تیو مطلوب یرساختیز

( ، 2019. پژوهش حاضر در برخی زیرمؤلفه های توسعه با پژوهش کیانی و همکاران )قرار گرفت یی و اولویت بندیشناسا

ی مؤلفه های توسعه گردشگری ورزشی اشاره شده ( همسو بود، اما در تحقیق ایشان تنها به برخ2018) زیاکاس و ترندوفیلوا

بود و اولویت بندی و شناسایی رابطه عوامل و موانع صورت نگرفته بود و از این لحاظ با تحقیق ایشان ناهمسو بود. میرزازاده 

اریابی، اجتماعی، تحقیق و پژوهش، زیرساخت، باز_( در مدل معادلات ساختاری به بررسی موانع فرهنگی 1395و همکاران )

مدیریتی، قانونی در مشهد پرداخت و در برخی موانع با تحقیق حاضر همسو بود و محقق در تحقیق حاضر به عوامل دولتی و 

داد، عوامل مدیریتی  نشان مدل که محقق در طور قانونی و عوامل فرهنگی آموزشی و بازاریابی و تبلیغات اشاره کرده و همان

تفسیری  -ین سطح، با بیشترین نفوذ و تأثیر بر دیگر عوامل قرار گرفته است. در مدل ساختاریو دولتی و قانونی در پایین تر

مک میزان نفوذ و وابستگی عوامل مشخص شد و در مدل سطح  -علاوه بر اینکه رابطه عوامل مشخص شد با تحلیل میک

 در پژوهش ( این چنین نبود.1395همکاران ) بندی موانع و عوامل نیز شناسایی شد که در مدل معادلات ساختاری میرزازاده و

مورد بررسی  تفسیری-( الگوی موانع توسعه گردشگری الکترونیکی در ورزش با استفاده از مدل سازی ساختاری1397) اقبالی

 قرار گرفت و مهمترین مانع مانند پژوهش حاضر مانع دولتی بود.
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